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1877 grindete preiswert hilfreich bodenstandig zuverlassig familiar normal echt

Schieferdeckermeister
Michael Hornbach in Landau
in der Pfalz einen
Handwerksbetrieb. Dieser
wurde im Jahr 1900 von
seinem Sohn Wilhelm
Hornbach um eine
Baumaterialien-Handlung
erweitert. Der Urenkel des ) L
Firmengriinders, Otmar Anliegen / Purpose / Mission

Hornbach, erdffnete 1968 in Website: auf raffinierte Weise
Bornheim (Pfalz) den ersten auslandischer Hilfe

kombinierten Bau-und = HORNBACH ist die Nr. 1 fiir Projekte rund um Haus und Garten. Der bedienen.
Gartenmarkt Europas.® Sein

Wir heimwerkvernarrten
Deutschen haben sie
groldgezogen, die
Baumarktunternehmen von
Bauhaus bis Praktiker.
Hornbach, die Nummer
vier der Branche, schlagt
sich auch in schwierigen
Zeiten gut und das nicht
nur, weil die Inhaber sich

Sohn Albrecht ist heute Bruder im Geiste fur alle, die mit !—Ierzblut und Leidenschaft anpacken, um _

. fsichtsrat Neues zu erschaffen. Ob professionelle Beratung, Dauertiefpreise oder Vermutlich:
Vorsitzender des Aufsichtsrats | her 200.000 Artikel fiir jedes Projekt: HORNBACH unterstiitzt Dich dabei
und sein jungerer Sohn — online und im Markt. Und mit den dazugehoérigen HORNBACH Mit glinstigem Preis-
Steffen Hornbach war bis zu Moglichkeiten stehen dutzende Services zur Unterstiitzung bereit. Von Leistungs-Verhéltnis plus
seinem Abschied Ende 2019 | 5 jinereservierung tber direkte Lieferung nach Hause bis hin zur Service und Bekanntheit
Vorsitzender des Vorstands Anhanger- und Transportervermietung sorgen wir dafiir, dass Dich nichts MarktfGhrer werden.

der Hornbach Baumarkt AG. von der Umsetzung Deiner Projekte abhalt.

Als AulRenseiter zum
bekanntesten Geheimtipp
werden, die bessere
Nummer 2?
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Seine Devise lautet: Lieber
untertreiben als Ubertreiben,
lieber mit Zuverlassigkeit
glanzen als grof3e Tone
spucken, lieber die anderen
vorlassen als ein personliches
Wort Uber sich verlieren zu
mussen.

Vermutlich:

Jeder Heimwerker kann erreichen was ein Handwerker schafft. Alles
ist mdglich, fur jeden.
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